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Аннотация. В статье исследуется, как бразильская массовая культура влияет на поведение российских потребителей в условиях изменений глобальных культурных потоков. В рамках исследования были проведены опросы, которые помогли выявить основные ассоциации россиян с Бразилией. Рассматривается, каким образом культурные продукты из Бразилии — от сериалов и музыки до кухни — проникают в российский потребительский рынок. Анализируются статистические данные по росту интереса к бразильским товарам и услугам населения России. Особое внимание уделено роли цифровых платформ в распространении бразильского культурного контента и формировании новых моделей потребления. Выделены ключевые факторы, влияющие на восприятие бразильской культуры в России, и показана значимость этих тенденций для маркетинговых стратегий.
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Аnnotation. This article examines how Brazilian popular culture influences Russian consumer behavior amid shifting global cultural flows. The study included surveys that helped identify Russians' key associations with Brazil. It examines how Brazilian cultural products—from TV series and music to cuisine—are penetrating the Russian consumer market. Statistical data on the growing interest in Brazilian goods and services among Russians is analyzed. Particular attention is paid to the role of digital platforms in disseminating Brazilian cultural content and shaping new consumption patterns. Key factors influencing the perception of Brazilian culture in Russia are identified, and the significance of these trends for marketing strategies is demonstrated.
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Изменения в нашей культуре произошли с развитием цифровых медиа. Если раньше основные тренды диктовал Запад, транслируя их на Восток, то сегодня эта схема уже не актуальна. Яркий пример - бразильская поп-культура. То, что еще вчера казалось российскому зрителю чем-то необычным и непотижимым, сегодня уверенно захватывает отечественный медиарынок. 
Статистика показывает значительный рост интереса к бразильскому контенту среди россиян. На стриминговых платформах количество просмотров сериалов бразильского кинематографа с 2023 по 2025 год взлетело. Особенно активно это проявляется среди молодежи 18-35 лет, которая больше воспринимает иноязычный контент. Стриминговые платформы начали активно закупать бразильские сериалы, такие как «Все дозволено», «Одержимость тобой», «Падшие», «Паспорт свободы» и тд [7].
Такие изменения произошли из-за перемены медиапотребления. Традиционное ТВ стремительно теряет позиции, уступая место гибким цифровым сервисам с их алгоритмами рекомендаций. Именно эта свобода выбора позволила бразильским проектам найти путь к массовому сознанию российского зрителя [3]. 
Глубокий анализ и опрос российских зрителей показали интересную особенность: бразильскую культуру часто воспринимают как альтернативу североамериканскому влиянию. Ее яркость, эмоциональность и праздничность выглядят контрастно на фоне более сдержанной и рациональной англосаксонской традиции. Именно этот контраст менталитетов и притягивает аудиторию.
Также опрос среди русской аудитории, а именно 119 респондентов, показывает, что для россиян Бразилия ассоциируется с яркими, праздничными цветами - желтым, зеленым, красным, синим и другими насыщенными оттенками. Эти цвета не просто радуют глаз, но и вызывают положительные эмоции, ассоциируются с природой, праздником и свободой, так ответило 70% опрошенных. Их активно используют в маркетинге, кино, сериалах и музыкальных клипах.  
Влияние бразильской культуры выходит за рамки развлечений. За последние три года в России открыли более 450 заведений бразильской кухни - рост оказался колоссальным по сравнению с 2022 годом [6]. Если раньше такие заведения были лишь в Москве и Петербурге, то к 2025 году их можно найти в 47 городах с населением более 500 тысяч человек. 
Музыка показывает похожие тенденции. Бразильские жанры - самба, босса-нова, фанка, сертанежу - вошли в плейлисты российских пользователей цифровых сервисов. Прослушивания бразильских артистов на популярных платформах в 2024 году выросли по сравнению с 2023 годом [2]. 
Влияние массовой культуры на поведение потребителей проявляется через формирование устойчивых ассоциаций и эмоциональных реакций, которые со временем могут отражаться на реальном выборе товаров и услуг. Бразильские сериалы, фильмы, которые стали глобальным явлением благодаря стриминговым платформам, не только развлекают, но и показывают образ жизни Бразилии. Упоминание образа Бразилии в культовых фильмах не осталось незамеченным. Яркий пример тому – Форсаж 5, где ключевые действия происходили в Рио-Де-Жанейро. Это создало для российского потребителя яркий образ страны и культуры.
Исследования показали связь между просмотром бразильских сериалов и покупательским поведением. Те, кто регулярно смотрит эти сериалы намного чаще покупают товары, связанные с Бразилией - одежду, косметику, еду, предметы интерьера [4].
Механизм этого влияния описывается через концепцию «культурной близости через медиа». Зритель, погружаясь в сюжетный мир бразильского сериала, формирует эмоциональную связь с визуальными образами, звуками, вкусами, представленными в контенте. Эта связь трансформируется в потребность воспроизведения элементов увиденного в собственной жизни. К тому же, стоит отметить существенное разделение в восприятии бразильской культуры различными социально-демографическими группами российского общества. Молодежная аудитория (18-30 лет) демонстрирует наиболее высокую восприимчивость к бразильской культуре, причиной является большая открытость к иноязычному контенту и активное использование цифровых платформ. Средняя возрастная группа (31-50 лет) характеризуется более избирательным подходом, фокусируясь преимущественно на гастрономических и туристических аспектах бразильской культуры.
Роль инфлюенсеров и блогеров в продвижении бразильской культуры сложно переоценить. Российские тревел-блогеры, которые приезжают в Бразилию и рассказывают о жизни там, создают новые способы передачи культуры. Их видео и посты собирают миллионы просмотров, что помогает вызвать у российских зрителей интерес к бразильским товарам и услугам.
Экономические аспекты тоже важны. Рост интереса к бразильской культуре стимулирует рынок. Импортеры в России фиксируют ежегодный рост продаж бразильских товаров на 8,2%, в зависимости от типа товара. Особенно активно развивается сегмент продуктов питания - кофе, кешью, фрукты, косметика на натуральных компонентах и текстиль [5].
Российские ритейлеры всё чаще включают в ассортимент товары бразильского происхождения. Если мы возьмем за внимание индустрию кофе, то 35,9% зернового кофе на российских маркетплейсах приходится на Бразилию. Данная тенденция свидетельствует о закреплении устойчивого спроса на бразильские товары и способствует дальнейшему распространению бразильской культуры в потребительской среде [2].
Понимание того, как бразильская культура влияет на потребительские предпочтения россиян, открывает новые возможности для бизнеса. Но важно не просто использовать «бразильский стиль» в рекламе, а реально понимать культурные коды. Успешный кейс – российский брэнд уходовой косметики SOLZÃO, их стратегия: превратить бренд из «еще одной линейки гелей» в бренд, который пахнет солнцем, теплом и свободой. Они создали атмосферу, вдохновленную бразильской эстетикой и с помощью правильной стратегии, где использовали UGC-контент, единый визуал и стилистику, смогли добиться использования продуктов бренда на повседневной основе [8].

Изучение успешных бизнес-концепций выявило моменты, которые определяют успех при использовании бразильского кода: продукт должен быть аутентичным и избегать стереотипных образов, элементы бразильской культуры лучше использовать в визуальной составляющей бренда и лучше работать и вдохновляться людьми хорошо знакомыми с культурой. Такое сочетание позволит полноценно раскрыть потенциал Бразилии и закрепить бренд в мышлении потребителей.
Туризм - особая зона интереса. Несмотря на географическую удаленность и высокую стоимость поездок, количество российских туристов, посещающих Бразилию, демонстрировало устойчивый рост вплоть до 2022 года. После временного спада, связанного с геополитическими изменениями, в 2024-2025 годах наблюдается восстановление интереса к бразильскому направлению. 
Фитнес-сфера тоже подхватывает бразильские элементы. Танцы - зумба, самба, форро - стали очень популярны в российских фитнес-клубах. Бразильские методы ухода за телом находят применение в спа и велнес-центрах. Занятия бразильскими видами танцев обладают чудесным влиянием на людей. Как правило они проводятся в группе, вместе с партнерами под веселую, зажигательную музыку. Когда люди энергично двигаются, у них вырабатываются гормоны счастья — эндорфины и дополнительно это служит хорошим способом сбросить вес с легкостью, выровнять осанку и приятно провести время [9].
Бразильская массовая культура является набором конкретных инструментов брендинга (музыка, кино, мода, спорт), которые можно адаптировать под коллаборации, продвижения брендов, создания уникального предложения, а также быть идейным вдохновителем для брендов и компаний. Как пример, брэнд Rio Fiore – обувь бренда сочетает в себе яркий дизайн, который вдохновлен дизайнером Рафаэллой Ферронато. Марка Rio Fiore была создана в 2012 году, чтобы реализовать творческий потенциал Ферронато, отличающейся прогрессивными взглядами на моду. Благодаря её бразильскому происхождению, коллекции бренда наполнены яркостью, тропическими мотивами и смелыми сочетаниями цветов.
В дальнейшем важно учитывать несколько моментов. Во-первых, интерес к бразильской культуре сохранится при условии появления качественного контента и его доступности в России. Во-вторых, экономическая ситуация будет влиять на уровень потребления. В-третьих, геополитика может создавать и возможности, и ограничения для культурного обмена. 
Но базовые условия, разнообразие культурного контента, поиск альтернатив западной культуре, стремление к эмоциональности и аутентичности – является подтверждением того, что тренд на рост интереса к бразильской культуре имеет долгосрочный характер. Она заняла свою нишу в российском культурном пространстве, и, скорее всего, будет её расширять. 
Заключение  
Подводя итог, можно сказать, что бразильская массовая культура набирает все больше влияния на предпочтения россиян. Российские бренды начинают использовать бразильскую культуру в своем продвижении все чаще. Бразилия предлагает альтернативные культурные коды, ценности и эстетические ориентиры, для компаний и брендов это открывает новые горизонты и вариации интерпретации бразильской культуры в российское общество.
Практическая ценность исследования - выявленные закономерности можно использовать для создания маркетинговых стратегий, ориентированных на аудиторию, чувствительную к бразильской культуре. В дальнейшем стоит более подробно изучать региональные особенности восприятия, длительные эффекты культурного влияния на российскую идентичность, а также сравнивать влияние разных латиноамериканских культур на российский рынок.  
Есть возможность заимствования успешных практик для создания и продвижения территориальных брендов российских регионов — например, развитие фестивальной культуры, тематических маршрутов, локальных продуктов с узнаваемой идентичностью. 
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