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РЕГИОНАЛЬНЫЕ ТЕНДЕНЦИИ ПОТРЕБЛЕНИЯ В СФЕРЕ КУЛЬТУРЫ В ПЕРИОДЫ ПАНДЕМИИ И ГЕОПОЛИТИЧЕСКОЙ НЕСТАБИЛЬНОСТИ

Аннотация. В настоящем исследовании представлен анализ статистических данных по потреблению услуг в сфере культуры в субъектах СЗФО. Несмотря на геополитическую нестабильность и внешние факторы, выявлена положительная динамика. Сделан вывод о необходимости корректировки социокультурной политики с учетом региональной дифференциации.
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Актуальность исследования потребления сферы культуры на региональном уровне обусловлена комплексом социально‑экономических и политических вызовов. В условиях региональной асимметрии и геополитической турбулентности культура перестает восприниматься исключительно как социальная сфера и превращается в стратегический ресурс, обеспечивающий национальную безопасность, суверенитет и устойчивое развитие регионов [2]. С одной стороны, она играет консолидирующую роль, закладывая основы гражданской идентичности и укрепляя духовно‑нравственные устои общества, с другой – стимулирует развитие креативных индустрий, туристической сферы и человеческого капитала.
Проблематика потребления услуг учреждений культуры осложняется воздействием ряда факторов. Прежде всего, ощутимое влияние на данную сферу оказала пандемия COVID‑19: введённые ограничительные меры, включая отмену массовых мероприятий и режим самоизоляции, спровоцировали резкое сокращение потребления культурных услуг, из-за чего данная сфера попала в официальный перечень наиболее пострадавших отраслей[footnoteRef:1] [1;3]. Кроме того, в контексте специальной военной операции (СВО) и идеологического противостояния со странами Запада происходит переосмысление роли культуры: её функционирование и потребление всё чаще связывают со стратегическими задачами – сохранением самобытности российской культуры и поддержкой традиционных ценностей, применением культурного потенциала как инструмента «мягкой силы», а также развитием системы патриотического воспитания [4]. При этом приоритезация данного направления приходится на период 2022-2023 гг.[footnoteRef:2] [1:  Постановление Правительства РФ от 3 апреля 2020 г. N 434 "Об утверждении перечня отраслей российской экономики, в наибольшей степени пострадавших в условиях ухудшения ситуации в результате распространения новой коронавирусной инфекции" (с изменениями и дополнениями) // Справочно-правовая система «Консультант Плюс». URL: https://base.garant.ru/73846630/]  [2:  Федеральный закон от 20 октября 2022 г. N 402-ФЗ «О нематериальном этнокультурном достоянии Российской Федерации» // Справочно-правовая система «Консультант Плюс». URL: https://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_429409/?ysclid=mmx7rp8i87164888276 
Указ Президента Российской Федерации от 09 ноября 2022 г. №809 «Об утверждении Основ государственной политики по сохранению и укреплению традиционных российских духовно-нравственных ценностей» // Официальный сайт Президента Российской Федерации. URL: http://www.kremlin.ru/acts/bank/48502?erid=LjN8K8S&ysclid=mmx7xtl8xv251195562 
Указ Президента Российской Федерации от 02.07.2021 г. № 400 «О Стратегии национальной безопасности Российской Федерации» // Официальный сайт Президента Российской Федерации. URL: http://www.kremlin.ru/acts/bank/47046?ysclid=mmx7wjyilb436865246] 

Таким образом, цель работы – выявление тенденций потребления в сфере культуры в регионах (на примере субъектов СЗФО) в контексте современных вызовов и приоритетов государственной политики. 
Результаты исследования. Ключевым индикатором, характеризующим объемы потребления товаров и услуг в сфере культуры, является количество посещений учреждений. За период 2018–2024 гг. наблюдается устойчивый рост общего числа посещений учреждений культуры по всей стране. Прирост составил 38%, что свидетельствует об увеличении интереса населения к культурным мероприятиям. В Северо-Западном федеральном округе положительные изменения менее выражены, чем в среднем по Российской Федерации (24 против 38%), что может свидетельствовать об особенностях региональной специфике потребления культурных услуг в СЗФО. Основным фактором, повлиявшим на посещаемость учреждений культуры в 2020 г., является пандемия COVID-19. Антипандемийные меры существенно снизили количество посещений как в целом по всей стране, так и в регионах. В большинстве субъектов в 2020 году число посещений сократилось почти в 2 раза. Наибольшее сокращение зафиксировано в Санкт-Петербурге (на 58% по сравнению с предыдущим годом). 
Значимое влияние на культурное потребление оказала «новая культурная политика» в 2022–2023 гг. В этот период выявлены наибольшие изменение по сравнению с предыдущим годом во всех регионах федерального округа (от 4 до 16%, в зависимости от региона, тогда как в прошлых периодах рост был от 2 до 10%), если исключить постковидный период (восстановление которого произошло в следующем году и превысило доковидные значения).
Важно отметить значительную региональную дифференциацию внутри округа. Несмотря на статус крупного культурного центра, Санкт-Петербург демонстрирует одни из самых наименьших темпов прироста за рассматриваемый период, что может быть связано с изначально высокой базой и насыщенностью культурно-досуговых предложений. Лидерами по темпам прироста являются Псковская и Ленинградская области (77 и 51% соответственно; табл. 1). Можно предположить, что это вызвано реализацией региональных программ по развитию культурной инфраструктуры и повышением доступности учреждений культуры в регионе[footnoteRef:3] [footnoteRef:4]. [3:  Мониторинг // Министерство культуры Псковской области. URL: https://gkk.pskov.ru/deyatelnost/regionalnyy-proekt-kultura/monitoring?ysclid=mmuk66jqgp775197046]  [4:  О реализации национальных и региональных проектов Ленинградской области // Правительство Ленинградской области. URL: https://lenobl.ru/ru/informaciya/promo/?national_project=4#map_lenobl] 

Таблица 1
Количество посещений учреждений культуры в России и субъектах СЗФО за 2018–2024 гг., тыс. чел.*
	Субъект
	Год
	Темп прироста 2024 к 2018, в %

	
	2018
	2019
	2020
	2021
	2022
	2023
	2024
	

	Российская Федерация
	1 162 809
	1 214 300
	644 678
	1 230 126
	1 358 438
	1 523 359
	1 608 845
	38,36

	Северо-Западный федеральный округ
	111 235
	118 331
	65 974
	119 913
	116 087
	130 667
	137 618
	23,72

	Псковская обл.
	4 789
	5 378
	6 041
	6 295
	8 153
	8 579
	8 468
	76,81

	Ленинградская обл.
	10 896
	11 501
	9 467
	16 076
	12 355
	14 335
	16 445
	50,92

	Новгородская обл.
	7 757
	8 297
	5 555
	9 273
	8 963
	10 078
	11 129
	43,47

	Респ. Карелия
	3 143
	3 288
	2 073
	3 819
	3 603
	4 004
	4 240
	34,89

	Респ. Коми
	6 402
	6 634
	3 166
	8 827
	6 629
	7 699
	8 004
	25,03

	Вологодская обл.
	11 794
	12 582
	7 396
	14 854
	12 029
	13 534
	14 182
	20,25

	Мурманская обл.
	6 807
	6 963
	3 549
	6 560
	6 977
	7 826
	8 152
	19,76

	Калининградская обл.
	6 597
	6 755
	4 158
	8 057
	6 676
	7 592
	7 843
	18,87

	Архангельская обл.
	8 438
	8 832
	4 419
	9 870
	8 609
	9 822
	9 874
	17,02

	г. Санкт-Петербург
	44 202
	47 680
	19 871
	35 765
	41 703
	46 788
	48 848
	10,51

	Ненецкий автономный округ.
	410
	419
	278
	517
	391
	410
	434
	6,01

	Ранжировано по темпам прироста
* – Рассчитано без учета концертных организаций и детских школ искусств
Источник: рассчитано авторами на основе данных АИС статистика МК РФ URL: https://stat.mkrf.ru/indicators/?ysclid=mmoho7f33c382972649



Анализ посещаемости учреждений культуры следует дополнить исследованием структуры платных услуг населению, чтобы получить более полное представление о роли данной сферы в структуре экономики регионов.
Данные таблицы 2 демонстрируют существенное изменение доли услуг учреждений культуры в общем объеме платных услуг населению за период 2018–2025 гг. Средние показатели Северо-Западного Федерального округа опережают показатели в Российской Федерации. Однако при более подробном рассмотрении определено, что это связанно с отличными значениями Санкт-Петербурга, тогда как значения по регионам ближе (а то и существенно ниже) к средним значениям по стране.
Доля платных услуг в учреждениях культуры в пандемийный период сократилась примерно в 2 раза во всех регионах, за исключением Ленинградской области (уменьшение на 24%, по сравнению с предыдущим годом). Как и в случаи с количеством посещений, наиболее сильно пострадал Санкт-Петербург (-53% за период 2019–2020 гг.).
Важно подчеркнуть, что доля услуг учреждений культуры в общем объеме платных услуг не демонстрирует стремительного восстановления в 2021 году, как посещаемость. В результате, за период 2018–2025 гг. только в Ленинградской, Вологодской, Калининградской областях и Республике Карелия показатель демонстрирует рост, по сравнению с доковидными значениями. При исключении послековидного восстановления, наибольший прирост в сравнении с предыдущим годом так же фиксируется в период 2022–2023 гг. (рост до 60%, в зависимости от региона).
Анализ структуры платных услуг подтверждает выводы о наличии региональной дифференциации в развитии культурной сферы. При этом наблюдается общая тенденция к стабилизации доли культурных услуг после пандемийного спада.
Таблица 2
Доля услуг учреждений культуры в общем объеме оказанных платных услуг населению, %
	Субъект
	2018
	2019
	2020
	2021
	2022
	2023
	2024
	2025
	Изменение 2025 к 2018 (+/-)

	Российская Федерация
	2,02
	2,02
	1,19
	1,47
	1,56
	Н/Д
	Н/Д
	Н/Д
	Н/Д

	Северо-Западный федеральный округ
	3,57
	4,23
	2,11
	2,12
	2,41
	3,03
	2,99
	3,06
	-0,50

	Ленинградская область
	1,13
	2,86
	2,16
	2,11
	2,00
	2,20
	2,12
	2,28
	1,15

	Республика Карелия
	1,36
	1,44
	1,00
	1,22
	1,40
	2,23
	2,39
	2,36
	1,00

	Вологодская область
	1,52
	2,23
	1,59
	1,70
	1,86
	2,11
	2,20
	2,17
	0,65

	Калининградская область
	1,95
	2,06
	1,37
	1,86
	2,06
	2,36
	2,47
	2,48
	0,53

	Новгородская область
	1,29
	1,48
	1,02
	1,14
	1,18
	1,42
	1,45
	1,53
	0,24

	Республика Коми
	0,98
	0,93
	0,59
	0,69
	0,60
	0,80
	0,97
	1,06
	0,09

	Псковская область
	1,61
	1,57
	0,88
	1,19
	1,25
	1,33
	1,56
	1,65
	0,04

	Мурманская область
	1,59
	1,53
	0,74
	1,13
	1,37
	1,39
	1,43
	1,62
	0,03

	Архангельская область
	1,29
	1,30
	0,67
	0,98
	1,07
	1,23
	1,23
	1,27
	-0,03

	г. Санкт-Петербург
	5,46
	6,38
	2,99
	2,73
	3,16
	4,00
	3,92
	3,96
	-1,49

	Ранжировано по темпам прироста
Источник: рассчитано авторами на основе данных ЕМИСС 1.10.1. Объем платных услуг населению URL: https://www.fedstat.ru/organizations/?expandId=1293165#fpsr1293165



Исследование структуры потребительских расходов населения на услуги культуры позволяет сформировать комплексное представление о потребительском поведении населения. На общероссийском уровне за период 2022–2025 гг. наблюдается относительная стабильность показателя, показатель 2025 года вернулся к уровню 2022 года (0,34%).
В Северо-Западном федеральном округе прослеживается более позитивная динамика – доля расходов на культурные услуги увеличилась на 0,10 п.п., достигнув 0,49% от общих потребительских расходов, что существенно выше среднероссийских показателей. Однако следует отметить, что обусловлено это большими значениями в городе федерального значения Санкт-Петербурге и Ленинградской области, тогда как в большинстве регионов значение показателя ниже, чем в общем по стране.
В большинстве случаев показатель относительно стабилен и изменяется незначительно. Однако в Архангельской и Новгородской областях выявлен рост показателя на 0,35 п.п. и 0,19 п.п. соответственно, что может свидетельствовать о положительном изменении в потребительском поведении в сфере культуры в данных регионах. В целом сохраняется региональная дифференциация по регионам, при исключении Санкт-Петербурга и Ленинградской области разница может доходить до 0,43 п.п. в 2025 г. (табл. 3).
Таблица 3
Доля услуг организаций культуры в структуре потребительских расходов населения
	Субъект Российской Федерации
	2022
	2023
	2024
	2025
	Изменение 2025 к 2022 (+/-)

	Российская Федерация
	0,34
	0,29
	0,31
	0,34
	0,00

	Северо-Западный федеральный округ
	0,39
	0,39
	0,48
	0,49
	0,10

	Архангельская область
	0,24
	0,31
	0,41
	0,59
	0,35

	Новгородская область
	0,07
	0,11
	0,22
	0,26
	0,19

	Республика Карелия
	0,12
	0,14
	0,18
	0,23
	0,11

	г. Санкт-Петербург
	0,54
	0,53
	0,63
	0,65
	0,11

	Республика Коми
	0,10
	0,11
	0,15
	0,20
	0,10

	Калининградская область
	0,08
	0,07
	0,14
	0,18
	0,10

	Вологодская область
	0,20
	0,22
	0,22
	0,28
	0,08

	Мурманская область
	0,17
	0,22
	0,30
	0,25
	0,08

	Ленинградская область
	0,54
	0,49
	0,69
	0,61
	0,07

	Псковская область
	0,11
	0,08
	0,09
	0,16
	0,05

	Ранжировано по темпам прироста
Источник: ЕМИСС 1.29.12. Структура потребительских расходов населения URL: https://www.fedstat.ru/indicator/37053



Заключение
На основе проведенного анализа можно сделать ряд выводов о состоянии потребления сферы культуры в России и субъектах СЗФО.
Во-первых, несмотря на трудности, связанные с пандемией и проведением СВО, наблюдается общая положительная тенденция потребления услуг культуры. Это подтверждается ростом посещаемости учреждений культуры, стабилизацией доли платных услуг и относительной устойчивостью потребительских расходов на культурные мероприятия.
Во-вторых, выявлена существенная региональная дифференциация в развитии культурной сферы. Лидерами выступают Ленинградская область и Санкт-Петербург, демонстрирующие высокие показатели по всем исследуемым параметрам. При этом отдельные регионы (Псковская и Новгородская области) показывают позитивные изменения, что свидетельствует о потенциале развития культурной инфраструктуры в данных регионах.
В-третьих, анализ структуры платных услуг и потребительских расходов позволяет сделать вывод о формировании устойчивой модели потребления культурных услуг, где платные и бесплатные форматы дополняют друг друга.
Можно предположить, что положительная динамика в сфере культуры связана с увеличением внимания органов власти к повышению культурного суверенитета России. Вместе с тем, выявленные региональные различия указывают на необходимость разработки подходов к развитию культурной инфраструктуры в регионах с учетом их особенностей.
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Abstraсt. This study presents an analysis of statistical data on the consumption of cultural services in the Northwestern Federal District. Despite the geopolitical instability and external factors, a positive trend has been revealed. The conclusion is made about the need to adjust socio-cultural policy, taking into account regional differentiation.
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