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Интерактивные досуговые практики молодёжи в креативных индустриях

Аннотация. В статье рассматриваются интерактивные досуговые практики молодёжи как форма вовлекающего культурного опыта, формирующаяся в условиях цифровизации и трансформации культурной среды. Показано, что распространение данных практик определяется сочетанием индивидуальных потребностей с институциональными условиями развития креативных индустрий. 
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В условиях трансформации культурной среды и цифровизации повседневности происходит изменение характера досуговых практик молодёжи. Современный досуг всё в большей степени ориентирован на вовлечённость и активное участие, что выражается в распространении интерактивных форм — квестов, иммерсивных шоу, ролевых перформансов и интеллектуальных игр. Подобные практики предполагают не пассивное потребление, а включённость в процесс создания культурного опыта.
Цель исследования заключается в выявлении и теоретическом обосновании мотивационных и институциональных факторов формирования интерактивных досуговых практик молодёжи.
Значимость исследования определяется необходимостью анализа интерактивных форм досуга как механизмов воспроизводства социальных связей и формирования новых моделей культурного поведения.
Актуальность исследования обусловлена одновременным усилением интереса молодёжи к вовлекающим форматам досуга и институционализацией креативных индустрий [8]. 
В современных исследованиях креативные индустрии рассматриваются как сектор экономики, основанный на производстве культурного и символического продукта, где ключевую роль играют творчество, интеллектуальная собственность и пользовательский опыт [1]. В этом контексте интерактивные досуговые практики могут быть интерпретированы как часть индустрии развлечений, поскольку их результатом является организованный опыт социального взаимодействия и эмоционального вовлечения. В связи с этим важное значение приобретает как анализ самих форм досуга, так и факторов, определяющих их распространение и развитие.
Проблема исследования заключается в недостаточной разработанности теоретических моделей, объясняющих, каким образом сочетаются индивидуальные мотивации участия в интерактивных практиках и институциональные условия их распространения.  
Для решения поставленной проблемы сформулированы и решены следующие задачи исследования:
1. проанализировать теоретические подходы к изучению досуга и вовлекающих практик; 
2. выявить и систематизировать мотивационные факторы участия молодёжи; 
3. типологизировать институциональные условия формирования интерактивных практик; 
4. разработать аналитическую модель их взаимосвязи. 
Методологическая основа исследования включает интеграцию социологических теорий досуга, неоинституционального подхода и теорий мотивации, что позволяет рассматривать интерактивные практики как результат взаимодействия субъективных установок и структурных условий.
Обзор литературы показывает, что современные исследования фиксируют переход от пассивных форм досуга к вовлекающим, основанным на участии и геймификации [5]. Отмечается, что досуг становится пространством формирования социальных связей и идентичности [7]. В работах, посвящённых креативным индустриям, подчёркивается рост значения нематериального культурного производства и событийных форм потребления [2; 6]. Вместе с тем взаимосвязь мотивационных и институциональных факторов в рамках единой аналитической модели остаётся недостаточно разработанной.
Научная новизна исследования заключается в интерпретации интерактивных досуговых практик как сегмента креативных индустрий, в котором производство ценности осуществляется через управляемое социальное взаимодействие. 
Предлагается аналитическая модель, включающая два уровня:
– индивидуальный (мотивации участия: коммуникация, эмоциональный опыт, самовыражение);
– структурный (институциональные условия: инфраструктура, культурные нормы, доступность).
Мотивационные факторы формируют спрос на интерактивные практики, тогда как институциональные условия определяют возможности их реализации и масштабирования [3;4]. Таким образом, интерактивные формы досуга выступают не только разновидностью развлекательной активности, но и институционально оформленным элементом современной культурной среды, встроенным в логику креативной экономики.
Выводы:
1. Интерактивные досуговые практики отражают переход к вовлекающим формам потребления культурного продукта. 
2. Их развитие определяется взаимодействием мотивационных и институциональных факторов. 
3. Интерактивные формы досуга интегрированы в сектор креативных индустрий как формы производства нематериального культурного опыта. 
4. Ключевыми драйверами выступают потребности в коммуникации, эмоциональной вовлечённости и коллективном участии. 
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