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Аннотация: В статье дана характеристика текущему состоянию внутреннего туризма в нашей стране, определено место народных художественных промыслов в формировании туристской привлекательности территории. Показаны результаты опроса молодежи, на основе которых сформулированы направления интеграции НХП в региональный туристский продукт.
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В 2024 году Росстат зафиксировал прирост числа туристических поездок по России на 11% по сравнению с 2023 годом [9]. Такие темпы роста хорошо укладываются в достижении целей, поставленных президентом РФ В.В.Путиным, по обеспечению к 2030 г. доли туризма как отрасли в 5 % от ВВП страны. Для этого реализуются дополнительные мероприятия, такие как национальный проект «Туризм и индустрия гостеприимства», в рамках которого в текущем периоде была сформирована новая программа строительства круглогодичных курортов «Пять морей и озеро Байкал», принято решение освободить от НДС услуги по размещению в гостиницах до 2027 года и продлить до 2030 года нулевого НДС для гостиниц. Наиболее популярными направлениями внутреннего туризма, по данным Ассоциации туроператоров России стали Краснодарский край (почти половина всех туров), Кавказ (13%), Москва с ближним Подмосковьем (8,5%), Санкт-Петербург (7,5%), Крым (6,5%), Калининградская область (2,8%). Негативным трендом стал рост цен на услуги – средний чек тура вырос на 21,4%. 
На выбор того или иного направления и формата отдыха влияют многие факторы, одним из наиболее значимых являются демографические характеристики туриста. Одной из наиболее активных в туризме групп является молодежь. Исследование, проведенное в 2024 г. Банком ДОМ.РФ совместно с Финансовым университетом при правительстве РФ [8], показало, что российская молодежь предпочитает автопутешествие с компанией друзей в течение 2-х недель по местам с красивой природой. В которых, помимо представленных выше популярных у туристов всех возрастных групп регионов, еще появляются Карелия, Дальний Восток и маршруты Золотого Кольца. 
Но, к сожалению, не все российские регионы могут похвастаться уникальными природными объектами или мероприятиями, способными обеспечить развитие событийного туризма. Соответственно, необходимо или создавать новые решения, способные обеспечить удовлетворение запросов молодежи как туристов, или использовать уже имеющиеся сильные стороны региона. В статье [2] показано как можно использовать потенциал ремесленничества и связанных с ним креативных индустрий для привлечения внимания к культурному и историческому наследию региона, а также для трансляции культурного кода. При этом, исследователи отмечают [5], что туризм позволяет монетизировать региональное культурное наследие, сохраняя его роль эстетического ресурса. Кроме того, в работе [4] показана роль народных художественных промыслов (НХП) в сохранении самобытности культуры и формировании узнаваемости брендов территорий, но данный процесс требует под/или местных органов власти. Подобные проекты уже реализованы в ряде областей нашей страны и за рубежом [7]. Но процесс интеграции НХП в туристическую индустрию имеет и некоторые сложности – отсутствие широкой известности некоторых направлений НХП, удаленность объектов от инфраструктуры, риск фальсификации в результате подмены аутентичных технологий и продуктов имитационными [3]. Опросы представителей 45 предприятий сферы народных промыслов из 26 субъектов РФ показали, что более 70% их них имеют музеи, проводят экскурсии и мастер-классы; 34% – сотрудничают с туроператорами, интегрируясь в состав действующих туристических маршрутов [6].
Для выявления потенциала НХП как аттрактора для молодежного туризма авторами был проведен онлайн опрос с использованием инструментов «Google Формы». В России живут порядка 37 млн человек в возрасте 14–35 лет, это примерно четверть населения страны. Соответственно, при доверительной вероятности 97% и погрешности  ±4% репрезентативная выборка составляет не менее 750 человек. В данном исследовании было получено и обработано 1020 ответов респондентов из 97 городов России. 
Распределение по возрасту представлено на рисунке 1.


Рисунок 1. Распределение респондентов по возрасту

Пик приходится на 19-20 лет – поколение зуммеров, которое коммуницирует, в основном, в социальных сетях, имеет большое количество виртуальных друзей и готово свободно перемещаться по стране. Они рассматривают путешествие, как возможность получить максимальную концентрацию впечатлений, создать интересный контент, которым можно поделиться в соцсетях. При чем принятие решения о путешествии зачастую рождается при просмотре постов, рилсов, роликов и т.д. И весь подготовительный процесс так же проходит онлайн: покупка билетов, бронирование мест проживания, экскурсий, аренда автомобилей и т.д.  
58,7% респондентов указали познавательный (по историческим и культурным местами) туризм как интересное для себя направление. Интерес к народным промыслам как фактор выбора региона для посещения указали 27,3% участников опроса, но это самое низкое значение из всех предлагаемых вариантов выбора. То есть очевидно, что объекты НХП не особо привлекательны для молодежной целевой аудитории. Но они рассматривают предмет местных НХП как возможный сувенир из поездки, так ответили 37,5% респондентов. 
На территории Нижегородской области расположено много уникальных народно-художественных промыслов, имеющих многовековую историю: хохлома в Семенове, городецкая роспись, работа с металлом в Павлово и др.[1]. Наиболее известной за пределами не только региона, но и нашей страны является хохломская роспись. Неожиданным является факт, что 147 респондентов (14,4%, все – жители регионов, не относящихся к Приволжскому федеральному округу) ответили, что не владеют никакой информацией о данном художественном явлении. Таким образом, можно констатировать факт, что для молодежной целевой аудитории наличие в регионе объектов НХП, не является значимым фактором выбора. При этом более половины участников опроса готовы покупать и использовать продукты, в которых как незначительный элемент, акцент присутствуют мотивы народных промыслов. И именно через интеграцию отдельных элементов в привычную и актуальную для молодежи повестку можно сначала познакомить молодых россиян с богатым наследием народной культуры, а потом, используя и подогревая интерес, сделать НХП значимым фактором выбора направления для путешествий внутри России. Кроме ставших уже традиционными экскурсий, мастер-классов и ярмарок ремесел, это может быть:
· Брендинг территории элементами народных промыслов, в том числе появление функциональных объектов и элементов декора в дизайне повседневной городской среды;
· Гранты для поддержки молодежных стартапов, использующих элементы НХП или направленных на популяризацию местных народных промыслов среди молодежи;
· Соединение традиционных НХП с цифровыми технологиями, в том числе в форматах игр, информационных порталов, виртуальных щоурумов, где можно и ознакомиться с продукцией, и приобрести ее.
Народные художественные промыслы, являясь частью нематериального культурного наследия нашей страны, могут стать уникальным туристским ресурсом, обладающим высоким потенциалом туристской привлекательности в условиях экономики впечатлений для молодого поколения. На Нижегородской земле с учетом ее исходного народно-культурного кода возможно представить креативные современные продукты, не только дизайнерскую одежда класса люкс с элементами хохломы, городецкой росписи, но и общедоступные форматы проявления: граффити  с народными узорами в разрешенных местах, ювелирные украшения (бижутерия в том числе), коллаборация с брендами, обслуживающими массмаркет, в интерьерах офисов, ресторанов, магазинов. Необходим масштаб новой, креативной мысли и размаха для охвата целевой аудитории зуммеров, которые создадут современный образ многовековой истории.
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Abstract: The article provides an overview of the current state of domestic tourism in Russia and identifies the role of folk art industries in enhancing regional tourist attractiveness. It presents survey results among young people that form the basis for proposing directions to integrate folk art crafts into regional tourist products.
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