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АРТИСТОВ НА МУЗЫКАЛЬНОМ РЫНКЕ РОССИИ

Аннотация. В данной статье выявлены и описаны основные барьеры, с которыми сталкиваются молодые исполнители и, основываясь на проведенном качественном исследовании, сформулированы возможные пути преодоления данных проблем. Безусловно, решение этих проблем будет способствовать не только успеху отдельных исполнителей, но и развитию музыкальной индустрии в целом, а она играет важную роль в формировании культурной идентичности страны.
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В современной России музыкальная индустрия представляет собой динамично развивающийся рынок, характеризующийся высоким уровнем конкуренции и большим многообразием жанров. Доля пользователей различных стриминговых сервисов стремительно растет (рисунок 1). Тем не менее, начинающие артисты сталкиваются с многочисленными проблемами, связанными с продвижением своих творческих проектов. В данной статье рассматриваются основные барьеры, с которыми сталкиваются молодые исполнители и предлагаются пути их преодоления.
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Рисунок 1. Доля пользователей стриминговых сервисов за 2023-2024 г.[4]

Музыкальная индустрия играет важную роль в формировании культурной идентичности страны, а также способствует экономическому развитию. Несмотря на это, у начинающих артистов возникают сложности с выходом на рынок и завоеванием популярности. Для более детального изучения проблемы было проведено качественное исследование методом опроса в сервисе «Google Forms», в результате был опрошен 21 респондент. Целевая аудитория исследования – начинающие артисты, которые самостоятельно продвигают свое творчество. Было проанкетировано три группы артистов – те, которые находятся в индустрии менее года, те, кто от 1 до 5 лет и те, кто более 5 лет – это было сделано для того, чтобы отследить тенденцию изменения поведения со временем. 
Основными целями исследования было выяснить эффективность самостоятельного продвижения начинающих артистов, их возможности четко определить свою целевую аудиторию, правильно выбрать и использовать нужные маркетинговые инструменты, и, исходя из полученных данных сделать вывод – могут ли начинающие артисты самостоятельно продвигать свой контент, не прибегая к профессиональным агентствам и, не обладая опытом в маркетинге. По итогам исследования были сформулированы основные аспекты данной проблемы, рассмотрим их более подробно.
1) Высокий уровень конкуренции. 
Музыкальный рынок России насыщен множеством исполнителей, как уже состоявшихся, так и новых. Это создает трудности для начинающих артистов в плане привлечения внимания целевой аудитории. Большинство слушателей ориентируются на уже известных исполнителей, что ограничивает доступ молодых артистов к широкой аудитории. Также стоит отметить, что доминирование крупных лейблов затрудняет конкурентоспособность индивидуальных музыкантов [1].
2) Ограниченные финансовые ресурсы. 
Продвижение в музыкальной индустрии требует значительных финансовых вложений. Речь идет о записи треков, съемках клипов, организации концертов и продвижении в социальных сетях. Для большинства начинающих артистов такие расходы являются непосильными. Более того, высокий уровень затрат на качественное оборудование и услуги профессионалов нередко становится барьером для молодых исполнителей.
3) Отсутствие профессионального менеджмента. 
Многие молодые исполнители не имеют доступа к профессиональным менеджерам и продюсерам, которые могли бы помочь в разработке стратегии продвижения. В результате артисты часто совершают ошибки, связанные с выбором каналов продвижения и целевой аудитории. Кроме того, отсутствие менеджмента ограничивает возможности эффективного взаимодействия с индустриальными партнерами, такими как лейблы, концертные агентства и СМИ.
4) Невысокая популярность музыкальных платформ. 
Хотя стриминговые платформы, такие как Spotify, Yandex.Music и VK Music активно развиваются, они пока не обеспечивают начинающим артистам достаточного охвата аудитории. Без существенной поддержки со стороны платформ молодые исполнители остаются в тени. Часто алгоритмы платформ отдают предпочтение популярным артистам, игнорируя новые имена.
5) Недостаток опыта и знаний. 
Многие начинающие музыканты не обладают достаточным уровнем знаний о маркетинге, брендинге и специфике музыкального рынка. Это затрудняет создание успешной карьеры и конкуренцию с более опытными исполнителями. К примеру, отсутствие навыков в области цифрового маркетинга ограничивает их возможности использовать социальные сети и стриминговые сервисы для продвижения своего музыкального контента.
6) Географические барьеры. 
Музыканты из регионов России сталкиваются с дополнительными сложностями в продвижении своих проектов. Центральные города, такие как Москва и Санкт-Петербург, сосредотачивают большую часть музыкальной инфраструктуры, включая лейблы, концертные площадки и медиа.
Данные проблемные аспекты играют наиболее важную роль при самостоятельном продвижении артистов, основываясь на проведенном анализе, сформулируем возможные пути преодоления данных проблем.
1) Образовательные программы и поддержка. 
Создание образовательных курсов и тренингов для молодых артистов поможет им освоить основы музыкального маркетинга, авторского права и работы с платформами [3]. Такие инициативы могут быть организованы государственными структурами или частными компаниями. Например, создание онлайн-курсов и мастер-классов по продвижению в соцсетях, созданию контента и работе с аудиторией станет значимым шагом.
2) Государственная поддержка. 
Необходимы программы государственной поддержки молодых артистов, включая гранты, субсидии и конкурсы. Это позволит талантливым музыкантам получить доступ к финансовым ресурсам для продвижения. Кроме того, поддержка локальных музыкальных мероприятий, фестивалей и конкурсов позволит более активно выявлять новые таланты и предоставлять им платформу для самореализации.
3) Развитие локальных сообществ. 
Создание региональных музыкальных сообществ и площадок для выступлений позволит начинающим артистам наладить взаимодействие с аудиторией и получить первые отзывы о своем творчестве. Важно развивать инфраструктуру в регионах, включая доступные репетиционные базы, студии звукозаписи и клубы для живых выступлений.
4) Партнерство с брендами и медиа. 
Сотрудничество с брендами, блогерами и медиа может стать важным инструментом для повышения узнаваемости начинающих артистов. Такие коллаборации помогут увеличить охват аудитории и укрепить имидж. Например, интеграция музыки в рекламу или участие в телевизионных и онлайн-шоу может существенно увеличить популярность.
5) Улучшение работы стриминговых платформ. 
Создание специализированных разделов для начинающих артистов на стриминговых платформах, а также введение алгоритмов, способствующих их продвижению, помогут новым исполнителям найти свою аудиторию. Дополнительно можно рассмотреть внедрение систем, которые стимулируют пользователей к открытию новых имен, например, через персонализированные рекомендации.
6) Поддержка независимых лейблов. 
Развитие независимых музыкальных лейблов позволит начинающим артистам получить больше возможностей для продвижения. Такие лейблы могут стать связующим звеном между артистами и индустрией, помогая им сосредоточиться на творчестве, а не на административных задачах.
Подводя итог, можно сказать, что продвижение начинающих артистов на музыкальном рынке России сопряжено с рядом проблем, включая высокую конкуренцию, ограниченные ресурсы и недостаток опыта. Однако благодаря развитию образовательных программ, государственной поддержки и улучшению работы музыкальных платформ возможно создать благоприятные условия для роста молодых талантов. Таким образом, решение этих проблем будет способствовать не только успеху отдельных исполнителей, но и развитию музыкальной индустрии в целом. Реализация предложенных мер требует скоординированных усилий различных участников рынка — государства, бизнеса и самих артистов. Только в этом случае можно ожидать появления новых имен, которые будут формировать музыкальное будущее страны.
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