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ИДЕНТИЧНОСТЬ ЖИТЕЛЕЙ ВОЛОГОДСКОЙ ОБЛАСТИ

Аннотация. Идентичность тесно связана с ценностными ориентирами и жизненными стратегиями населения. Выявлено, что в Вологодской области сформировалась локальная территориальная идентичность населения. Получен вывод о том, что население положительно оценивает условия проживания в регионе.
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Рассматривая такой фактор как территориальная идентичность, стоит обозначить, что он является междисциплинарным, так как нашел отражение в трудах по экономике, социологии, психологии и др. Территориальная идентичность населения выступает одним из факторов развития территорий. От уровня привязанности и удовлетворенности местом, зависит то, насколько жители готовы и хотят участвовать в развитии региона.
Под региональной идентичностью понимают: «комплекс установок и смыслов, на которых строится принадлежность к региональному сообществу» [2]; «состояние соотнесения личности с регионом, региональным сообществом и определенными социальными группами, вызывающее желание и потребность участвовать в региональных взаимодействиях, связывать свое настоящее и будущее с развитием данного региона» [4]; «сложное понятие, включающее множество аспектов: чувство принадлежности и социальные практики, историческую память, специфику местной политики, представление территории, ее бренд, тенденции развития, обусловленные социальными практиками, людьми, которые живут и действуют на данной территории» [1].
Анализируя исследования С.А. Тулаева и А.В. Немировская отмечают, что «региональная идентичность связана с процессами самоидентификации жителей со своим регионом и выстраивается на основании представлений о природе, культуре, истории своего региона» [3].
Эмпирической базой исследования послужили данные социологического опроса «Социокультурный портрет региона», проводившегося в Вологодской области в 2023 году. Выборка – 1800 респондентов (из всех 28 муниципальных образований региона), квотная по полу и возрасту, возраст опрошенных старше 18 лет. Репрезентативность выборки обеспечивается соблюдением следующих условий: пропорций между городским и сельским населением; пропорций между жителями населённых пунктов различных типов (сельские населённые пункты, малые и средние города); половозрастной структуры взрослого населения области. Ошибка выборки не превышает 3%. В г. Вологде опрошено – 477 респондентов, в г. Череповце – 486, выборка в районах составила – 837 человек. 
Результаты исследования. По отношению к региону проживания большая часть жителей Вологодской области рады и довольны местом своего проживания. Однако стоит отметить, что жители г. Череповца несколько критичнее оценивают свои условия проживания (табл. 1). 
Таблица 1. 
Распределение ответов на вопрос: «Какие чувства Вы испытываете по отношению к региону проживания?»
	
	Вологда
	Череповец
	Районы
	Область

	Я рад, что живу здесь
	48,0
	28,0
	44,4
	40,9

	В целом я доволен, но многое не устраивает
	26,6
	42,1
	36,0
	35,2

	Не испытываю особых чувств по этому поводу
	13,1
	14,1
	10,8
	12,3

	Мне не нравится жить здесь, но привык и не собираюсь уезжать
	4,0
	5,2
	4,0
	4,3

	Хотел бы уехать в другой регион России
	3,8
	4,4
	2,6
	3,4

	Хотел бы вообще уехать из России
	1,5
	2,1
	0,5
	1,2

	Затрудняюсь ответить
	3,0
	4,1
	1,7
	2,7



Наибольшую близость жители области испытывают с жителями поселения, в котором живут (табл. 2). К жителям области большая часть респондентов чувствует близость, но не воспринимает ее как свою. Аналогичная ситуация прослеживается в ответах респондентов относительно отношения ко всем жителям России. Данные показатели говорят о превалирующей локальной территориальной идентичности жителей.
Таблица 2. 
Распределение ответов на вопрос: «В какой мере Вы чувствуете свою близость или отдалённость («своё» – «чужое») с такими людьми, как:…?»
	Жители поселения, в котором я живу

	
	Вологда
	Череповец
	Районы
	Область

	Своё
	40,2
	32,7
	45,7
	40,7

	Близкое, но не своё
	36,0
	40,3
	35,6
	37,0

	Безразлично
	13,9
	16,0
	14,1
	14,6

	Далёкое, но не чужое
	8,8
	7,0
	3,2
	5,7

	Чужое
	1,1
	3,9
	1,5
	2,0

	Жители всей моей области

	Своё
	31,8
	21,2
	20,9
	23,9

	Близкое, но не своё
	35,6
	39,5
	41,0
	39,2

	Безразлично
	15,4
	23,3
	23,4
	21,2

	Далёкое, но не чужое
	16,2
	10,5
	11,6
	12,5

	Чужое
	1,1
	5,6
	3,1
	3,2

	Жители всей России

	Своё
	22,7
	14,3
	17,2
	17,9

	Близкое, но не своё
	30,9
	33,9
	28,8
	30,8

	Безразлично
	18,7
	24,1
	27,1
	24,0

	Далёкое, но не чужое
	25,5
	18,7
	20,9
	21,6

	Чужое
	2,1
	8,9
	6,0
	5,8



Стоит отметить, что половина респондентов хотели бы чтобы их дети построили свою жизнь именно на малой родине (табл. 3). Чуть больше трети отпрошенных допускают идею о том, чтобы их дети построили карьеру и жили в крупных городах страны. Отправить своих детей в столицу хотели бы лишь 28% респондентов. А вот отправлять на ПМЖ за границу своих детей не готовы 52%, причем положительный ответ дали лишь 17% опрошенных, оставшаяся часть не смогла определиться с ответом, что говорит о неоднозначности мнений среди населения относительно жизни за рубежом. 
Таблица 3. 
Распределение ответов на вопрос: «Насколько Вы согласны со следующими утверждениями?»
	Я хотел(а) бы, чтобы мои дети построили свою жизнь на малой родине - там, где мы живём

	
	Вологда
	Череповец
	Районы
	Область

	Не согласен 
	7,7
	14,1
	20,6
	15,4

	Согласен 
	58,3
	44,1
	48,3
	49,8

	Я хотел(а) бы, чтобы мои дети уехали в крупные города нашей страны и жили там

	Не согласен
	23,1
	15,3
	26,3
	22,4

	Согласен 
	38,2
	31,3
	38,7
	36,5

	Я хотел(а) бы, чтобы мои дети уехали в столицу нашей страны и жили там 

	Не согласен 
	27,6
	18,0
	43,8
	32,4

	Согласен 
	30,6
	37,9
	20,5
	28,0

	Я хотел(а) бы, чтобы мои дети уехали жить за рубеж, в другую страну

	Не согласен 
	41,7
	46,2
	60,9
	51,7

	Согласен 
	19,3
	19,7
	14,1
	17,0



В таблице 4 представлено распределение ответов респондентов крупных городов и районов области относительно основных акторов, ответственных улучшение жизни. Так, на первое место жители Вологодской области ставят самих себя. На втором месте – общероссийская власть. На третьем – родственники. Можно отметить, что в обществе сформировалась личная ответственность за состояние своей жизни на данный момент. Население области понимает, что в первую очередь они должны надеяться на самих себя, а уже потом на органы власти будь то федеральный, региональный или местный уровень. 
Таблица 4.
Распределение ответов на вопрос: «Как Вы считаете, в какой степени улучшение Вашей жизни сегодня зависит:..»
	От Вас самих

	
	Вологда
	Череповец
	Районы
	Область

	Не зависит 
	2,3
	6,4
	8,3
	6,2

	Зависит 
	88,4
	86,2
	81,3
	84,6

	От близких родственников

	Не зависит 
	16,8
	16,3
	22,4
	19,1

	Зависит 
	63,6
	59,8
	56,8
	59,4

	От друзей, земляков

	Не зависит 
	32,5
	41,0
	33,4
	35,2

	Зависит 
	42,9
	23,9
	34,7
	33,9

	От начальника по работе

	Не зависит 
	27,4
	31,0
	29,0
	29,1

	Зависит 
	49,2
	43,1
	47,1
	46,5

	От районных, городских властей

	Не зависит 
	21,5
	23,9
	20,9
	21,9

	Зависит 
	52,2
	46,3
	59,9
	54,1

	От областных властей

	Не зависит 
	21,5
	22,0
	21,6
	21,7

	Зависит 
	50,1
	47,7
	61,0
	54,4

	От общероссийской власти

	Не зависит
	20,7
	18,7
	20,9
	20,2

	Зависит
	54,5
	59,3
	63,1
	59,8



Как видно из данных опроса, в основном местное сообщество доверяет региональным органам управления. Так правительству области доверяет 51% опрошенных (табл. 5). Органам местного самоуправления доверяет чуть меньше половины, а именно 46%. 
Таблица 5.
Распределение ответов на вопрос: «Скажите, пожалуйста, в какой мере Вы доверяете или не доверяете региональным органам управления, институтам, организациям?»
	Правительству региона

	
	Вологда
	Череповец
	Районы
	Область

	Доверяю
	44,7
	71,4
	42,4
	50,9

	Не доверяю
	26,4
	11,3
	26,4
	22,3

	Муниципальным, местным органам управления

	Доверяю
	38,9
	60,2
	42,0
	46,1

	Не доверяю
	28,8
	16,3
	28,2
	25,1



Подвоя промежуточные итоги данного социологического исследования можно сделать вывод, что население Вологодской области положительно оценивает условия проживания в своей местности, ощущает близость с жителями своего поселения в первую очередь, а уже после с жителями региона и всей страны, а также люди в большей мере доверяют региональным органам управления. Все вышеперечисленные факторы говорят о том, что в Вологодской области сформировалась локальная территориальная идентичность населения. Локальная территориальная идентичность области формируется на пересечении исторического наследия, культурных традиций и социальных взаимодействий, создавая уникальный контекст для жизни местных сообществ. Кроме того, современная глобализация накладывает свой отпечаток на локальную идентичность, вызывая как интеграцию мировых трендов, так и столкновение с традиционными ценностями. Это вызывает необходимость переосмысления идентичности, что, в свою очередь, может привести к ее углублению и обогащению. Таким образом, локальная территория становится не статичным пространством, а динамичной системой, где традиции и инновации находят своё гармоничное сосуществование.
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IDENTITY OF THE RESIDENTS OF THE VOLOGDA REGION

Abstraсt. Identity is closely related to the value orientations and life strategies of the population. It was revealed that a local territorial identity of the population was formed in the Vologda Region. It was concluded that the population positively evaluates the living conditions in the region.
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